Bergsteiger 2026

Zielgruppe: Bergsteiger, Wanderer, Skitourengeher

FACTS
15.682 Auflage

40.000 Leser
Verbreitung: deutschsprachige Lander
11x jahrlich

Aktive, zwischen 30 und 61 Jahren
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17 licben

eil wir die Bergeg
Im Test: 3

SECHS SICHERE

Seit liber 80 Jahren zdhlt der BERGSTEIGER zu den Marktfiihrern
unter den Outdoor-Zeitschriften auf dem deutschen Markt.
Mit spannenden Tourenberichten, umfangreichen Reportagen,
hochwertigen Bildstrecken und professionellen Tourentipps
erreicht der BERGSTEIGER, neben den langjahrigen
Stammlesern, auch eine neue und jiingere Zielgruppe. Ob
Bergsteiger, Klettersteiggeher, Wanderer, Hochtouren- und/
oder Skitourengeher - durch den qualitativ hochwertigen
Inhalt und die moderne Erscheinung ist der BERGSTEIGER
eine wichtige Entscheidungsgrundlagen fiir alpine Reiseziele,
Bergsportausriistung und Tourenplanung.
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Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Giiltig ab September 2025 - somit verlieren alle bisherigen Preislisten ihre Giiltigkeit. Alle Preise verstehen sich exkl. Produktionskosten, zuziiglich der gesetzlich

anfallenden Mehrwertsteuer. Platzier:

hlag: 15% auf Umschl

iten. ET = Erschei ermin, AS = Anzeig hluss, Allgemeine Geschdftsbedingungen




