freundin 2026

Zielgruppe: weibliche Entscheider, Individualreisende

FACTS
+ 176.974 verkaufte Exemplare g
« 1,09 Mio. Leser e
+ Verbreitung: DACH

« Erscheinung 14-tdagig, mittwochs e

ER GROSSE
STOFFWECHSEL-
KOMPASS

. WASWILLICH
IRKLICH'

AB IN DEN SEE

Dioschénsten Badorte (8

:55 Wow-
@ KLEIDER

* In Knallfarber, Mitternachtstdnen oder zartem Pastell
und alle unter 150 Euro

GUTE GRUNDE

. Hohe Auflage
. hoher Frauenanteil - Urlaubs- freundin prisentiert alle 14 Tage die schonsten Reiseziele - sowohl
entscheider in Deutschland als auch in Ubersee. Damit stellt freundin den
Co- branded Advertorlal LeserInnen aber immer Destinationen vor, die zwar traumhaft sind,
. ol o cernweh’” aber kein Traum bleiben miissen.
Das co-branded Advertorial "freundin Fernweh" setzt Thr
Reiseangebot perfekt in Szene, indem ein Empfehlungscharakter von

freundin kreiert wird.

Format €-Preis 4c B H

1/1 Seite* 60.200,- 215 mm 267 mm
1/2 Seite* 35.600,- 215 mm 131 mm
1/3 Seite* 27.700,- 215 mm 92 mm

* abfallend + 4 mm Beschnitt allseitig

www.|G L.at

IGL-Werbedienst Ges.m.b.H., 5021 Salzburg, Osterreich, NuRdorferstraie 5a - Telefon +43/662 45 36 15-0, Fax +43/662 45 20 38, office@igl.at

Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Giiltig ab September 2025 - somit verlieren alle bisherigen Preislisten ihre Giiltigkeit. Alle Preise verstehen sich exkl. Produktionskosten, zuziiglich der gesetzlich
anfallenden Mehrwertsteuer. Platzier: hlag: 15% auf Umschl iten. ET = Erschei ermin, AS = Anzei hluss, Allgemeine Geschdftsbedingungen




